~Inovatyvus sprendimai marketinge”

Vieta: KTU ,Santakos” slénis — mokslo, studijy ir verslo centras
K. Barsausko g. 59, Kaunas

Trukmé: 11:30-18:00 val.

RENGINIO PROGRAMA

11:30-12:00 val. Registracija

12:00-12:45 val. PlastiSka ateitis. Kiirybingas mastymas ir inovacijos

¢ Kaip veikia vaizduoté?

* Inovacijy magija. Ar tikrai?

e Vizioneriai ir jy mastymas.

e Suvarzyta laisve ir plastiski protai.

* Karyba kaip kaita arba pasikeitimas.

Kristupas Sabolius — VU docentas, filosofas ir rasytojas, isleides romana, keletg knygy vaiz-
duotés tema, su reZisieriumi Ignu Jonynu sukdres scenarijy filmui ,Loséjas”, kuris buvo jver-
tintas tarptautiniuose festivaliuose, 0 2014 m. pripaZintas geriausiu Lietuvoje. 2014 m. kartu
su Tomu Ramanausku para$é knyga ,,Zmogus, kuris Zinojo viska“ ir pradéjo rengti kiirybingu-
ma provokuojancius mokymus.

12:45-13:30 val. Kaip atsiranda inovacijy dvasia komandoje?

“15min” poZilris j inovacijas ir kodél jos svarbios bet kuriam verslui? Vertingos mintys kaip inovacijos
gimsta “15min” komandoje. Apzvalga apie tai, kaip keiciasi Ziniasklaida, bei turinio ir reklamos vartojimas
skirtingose platformose, skirtingais formatais.

Tomas BalZekas — naujieny portalo “15min.It” ir nemokamo dienras¢io “15min” jkdréjas ir
vadovas, dirbantis naujieny versle daugiau nei 10 mety. Kino teatro ,Pasaka” bendrasavi-
ninkas ir jkaréjas.

13:30-14:15 val. Reklamos mobiliuosiuose telefonuose ateitis

eMarketer apskai¢iuota, kad Mobile Ad Spending 2015 metais pasieks $67.1 milijardo. Tai rinkos dalis ku-
rios nezymia laikyti nevalia. Mobiliyjy jrenginiy vartotojy skaiius aplenké kompiuteriy skaiciy ir pasieke
2.2 milijardus. Ar mes jau suplanavome kaip pasiekti ir kokybiskai aptarnauti klientus kurie gyvena savo
iSmaniuosiuose telefonuose?

| Domas VysSniauskas yra sertifikuotas ,Google” treneris ir , Digital Academy” idéjos autorius.
.| Domo mégstamiausias Google produktas yra Google Analytics. Pries vienuolika mety prade-
\ jes dirbti tradicinés rinkodaros srityje Domas pasuko interneto rinkodaros keliu ir nuo 2005
. mety kuria jvairius interneto projektus ir jy rinkodaros sprendimus.

14:15-14:45 val. Kavos pertrauka

14:45-15:30 val. Inovacijy beieskant: prekés Zenkly sinergija

Ar didieji prekeés Zenklai gali tapti stipresni kai apjungia jégas, ar visgi sinergija yra labiau kenksminga?
Ar verta saugoti prekés Zenklo nepriklausomybe ar geriau apjungti jégas su kitu prekés zZenklu, kuris
taikosi j tg patj vartotojy segmenta? Ar tai vyksta praktikoje ir ar visi laimi?

Tomas Burovas — tarptautine patirtj turintis marketingo profesionalas. Tele2 Marketingo
vadovas nuo 2011 mety.




e

15:30-16:15 val. Ar geros istorijos iSgelbés pasaulj?

Pasaulis Saukte Saukia: tradiciné reklama mire, tegyvuoja turinio rinkodara! Ir gincytis su Sia tenden-
cija nebejmanoma. Taciau ar tikrai mirSta vartotojy poreikis isgirsti nepaprastg istorijg, kurig jiems
nori papasakoti jy mylimas prekeés zenklas? Né velnio. Tai gal pasikalbékime kaip keiciasi tos istorijos
ir kaip dél jy keiciamés mes?

Dovilé Filmanaviciate — pries gerg desSimtmetj karjerg pradéjusi kaip Zurnaliste, véliau
savo &irdj Dovilé amZiams atidave reklamai. Siuo metu vadovauja skaitmeniniy spren-
dimy skyriui agenttroje Adell Taivas Ogilvy. Nebetiki tradicine reklama 15-75 mety
auditorijai, i$ didZiyjy Lietuvos miesty, su didesnémis nei vidutinés pajamomis. Kie-
kvieng dieng priima isstkj kurti ne Siaip sau reklama, o turinj, kuris priversty vartotojus
pamilti prekés Zenklus, su kuriais Dovilé dirba. Jos portfelyje — patirtys su didZiausiais
prekeés Zenklais Lietuvoje ir Pabaltijo Salyse.

16:15-17:00 val. Né Zingsnio be inovacijy: nuo svajonés iki geriausio pasaulyje Zurnalo

Nesuskaiciuojama galybé valandy ore, daugybeé jveikty kilometry ir dar daugiau pagaminty deserty.
Jkvépimas ir idéjy paieskos neturi riby ar sieny, todél patiekalai filmuojant laidg gaminami braidant
po vandenyng ar skrendant léktuvu. Neissenkancios inovacijos ir netradiciniai sprendimai jau tapo
kasdienybe, kuri nenustoja stebinti. Kaip visa tai pavyksta?

Alfas Ivanauskas baiges meno vadyba, dirbo reklamos srityje, taciau geriausiai jauciasi
kurdamas — ir ne tik virtuvéje. ,Nieko néra nejmanomo”, - nuolat kartoja Alfas. Visi
verciantys mastyti ,out of the box” atradimai sugula j kulinarines knygas, jau tapusias
bestseleriais, ir kulinarinj Zurnalg, dvejus metus i$ eilés Kinijoje tarptautiniuose apdo-
vanojimuose pelniusj geriausio pasaulyje kulinarinio Zurnalo titula.

17:00-18:00 val. Pokalbiai prie vyno taurés
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