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LIMA/Edumint/ISM mokymy programa

Sertifikuotas skaitmeninio marketingo specialistas: LIMA DIGITAL

Trukmeé: 64 akademinés valandos
Uzsiémimy laikas: nuo 18.00 iki 21.10 (dvi pusantros valandos paskaitos su 10 min. pertrauka)
Uzsiémimy datos:

Kam skirta: siekiantiems kompleksiniy ir praktiniy skaitmeninio marketingo ziniy i§ strateginés
perspektyvos, jrankiy ir sri¢iy susiejimo marketingo tikslams pasiekti, gilesniy Ziniy tose srityse,
kuriose nedirba arba dirba mégéjiSkai. Kursas skirtas dirbantiems su skaitmeniniu marketingu ar
viena i$ jo sri€iy, pradedantiems arba norintiems dirbti skaitmeninio marketingo specialisto darba.

Rekomenduojama turéti praktinio darbo patirties marketingo ar su juo susijusiose srityse.

Kokiy ziniy ir jgudziy gausite: Mokymy metu nagrinésite skaitmeninio marketingo Kkaitg,
tendencijas, pagrindinius principus, informacijos, batinos sprendimams priimti, apréptj. Programa
skirta visapusi8kai parengti darbui Online Marketing Manager, jskaitant ir Zinias, kuriy sertifikatas
nereikalauja. Taip pat jmonei parengtas online marketingo planas: iSanalizuojama dabartiné
konkrecCios srities situacija, iSrySkinamos tobulintinos sritys, iSkeliami uzZdaviniai laikotarpiui,
teikiamas konkretus veiksmy planas, jvertinant juos finansiSkai. Sékmingai jsisavinta programa
leidzia pasirengti DIGITAL lygio LIMA egzaminui, liudijan€iam skaitmeninio marketingo specialisto
kompetencijg taktinéms marketingo funkcijoms atlikti ir sprendimams priimti.

N Data | Temos (turinys preliminarus) |
|Zanga. Skaitmeninés rinkodaros strategija. Programoje:
e SusipaZinimas, mokymosi eiga, egzaminai
e Pagrindinés sgvokos pagal NIMA1 egzamino reikalavimus
e Tikslai, kuriuos galima kelti skaitmeninei rinkodarai, jy iSmatavimo
rodikliai (KPIs) ir jrankiai
e Skaitmeninés rinkodaros strategijos formavimas
e Pardavimy piltuvo (sales funnel) sudarymas ir pritaikymas skaitmeninés
rinkodaros strategijoje
e Vartotojo kelionés supratimas
e Skaitmeninés rinkodaros priemoniy jvairové: reklaminiai baneriai,

1 18:00-21:15 val.

fotografija, SEO, reklama paieSkos sistemos ir daugybé kity
e BDAR 3
Lektorius Domantas Sirvinskas

PavyzdZiai klausimy, kuriuos aptarsime:
e Tikslai, kuriuos galima kelti socialiniy tinkly komunikacijai
e Tendencijos: kaip Zzmonés turinj vartoja socialiniuose tinkluose
e Susipazinimas su Facebook algoritmu ir bidais, kaip jj panaudoti savo
naudai
Facebook jrankiai: zinu€iy tipai, Live, Events, Groups, etc
Kaip kurti turinj, kad jis sekéjams bty jdomus, jtraukiantis
Turinio planavimas, geriausios praktikos
Rezultaty analizé, progreso rodikliai (KPIs)

2 18:00-21:15 val.

Lektorius Domantas Sirvinskas
3 18:00-21:15val. | Reklama internete: Facebook Ads (1 dalis)
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Pavyzdziai klausimy kuriuos aptarsime:

e Susipazinimas su Facebook reklaminés kampanijos struktira

e Facebook dirbtinio intelekto ,treniravimas® tikslesniems reklamos
parodymams

e Susipazinimas su Ads Manager ir gyvas kampanijos sukdrimo
demonstravimas

e Paktiné uzduotis: JGsy pirmoji kampanija Ads Manager'yje

e Susipazinimas su Facebook Ads auditorijomis: saved, custom, lookalike,
gyvas jy suklrimo demonstravimas

e Praktiné uzduotis: Jusy verslui naudingiausiy kampanijy sukdrimas

Lektorius Domantas Sirvinskas

Reklama internete: Facebook Ads (2 dalis)
PavyzdZziai klausimy kuriuos aptarsime:
e Susipazinimas su Business Manager platforma, svarbiausi Ad Account
nustatymai
e Geriausiai parduodancio turinio tipai, jo naudojimas skirtinguose sales
4 18:00-21:15 val. funnel etapuose
e Reklaminés kampanijos struktlros pavyzdziai
o Reklaminiy kampanijy planavimas
e Analizé, pagrindiniai rodikliai, jy interpretavimas ir sprendimy priémimas
ateities kampanijoms

Lektorius Domantas Sirvinskas

Paieskos platformy rinkodara: Google Ads
Pavyzdziai klausimy kuriuos aptarsime:
e Pagrindiniai Google reklamos tipai
e Google Ads paskyros bei struktiros sukdrimas nuo 0 — gyva
demonstracija

e Kaip optimizuoti reklama rezultaty sekimui
5 18:00-21-15 val. e Reklamos qutomatizqvimas
e GDN, Gmalil, retargeting
e Raktazodziy atranka ir tikrinimas
e Reklaminiy teksty raSymas, testavimas
e Analizé, svarbiausi rodikliai
Lektorius Simas Sarmavicius
Paieskos platformy rinkodara: SEO
Pavyzdziai klausimy kuriuos aptarsime:
o Kaip Google supranta apie kg jlsy puslapis?
o Kokiais kriterijais parenkamos reklamos, rodomos puslapiuose.
e Teisingas raktazodziy panaudojimas.
18:00-21:15 val. e Teisingas Meta duomeny (Meta Tags) pildymas ir Sablonai.
6 e Kas yra vidinis ir iSorinis SEO? Kuris reikalingesnis?
e Svetainés, nuorody ir turinio struktdra, tekstai meta Zymose, H taguose
ir URL.
o K3 apie mane Zino internetas?
e Privatus interneto narSymas
Lektorius Simas Sarmavicius
Socialiniai tinklai: Instagram, LinkedIn
PavyzdZiai klausimy kuriuos aptarsime:
Instagram
e Vyraujancios temos, turinio formos
18:00-21:15 val. o Komunikacija ant sienos
7 e Hashtags
e Stories
e Analizé
LinkedIn

e Vyraujancios temos, turinio formos
o Prekés Zenklo komunikacija per asmenj/atstovg
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o Darbuotojy jtraukimas
o Vertés kdrimas
e Analizé

Lektore Gintaré Surgutanoviené

Turinio kdrimas: Vaizdiné komunikacija
Pavyzdziai klausimy kuriuos aptarsime:
e Vaizdas, simbolis, kompozicija ir jy funkcijos pasakojant istorijg arba
parduodant
e Kaip atrinkti tinkamas nuotraukas ar iliustracijas i§ mokamy ar
nemokamy online galerijy
Kaip paprastai paCiam susimaketuoti skelbimg ar Zinute
Kaip teisingai suformuluoti uzduotj dizaineriui
Kaip dirbti su brandbook’u
Baneriy maketavimas, gerosios/blogosios praktikos
Baneriy formatai ir reikalavimai GDN, Fb/Insta reklamoms
Fotosesijy tipai: produkty, Zzmoniy, reportazas
Kiryba, jkvépimas, moodboard'as
UZduoties suformulavimas fotografui
Gerosios/blogosios praktikos fotografuojant zmogy, renginj, produktg

18:00-21:15 val.

Lektorius Adomas Jazdauskas

Turinio kdrimas: Tekstiné komunikacija

e |Istorijos pasakojimas tekstu
Gero parduodancio teksto pozymiai
Karybingas teksto raSymas, jkvépimo paieskos
Darbas su skirtingo ilgio tekstais: nuo antrastés iki straipsnio
Tekstai socialiniams tinklams: naujieny srautui ir reklamai
Skirtingi teksto tonai, pritaikymas prie tikslinés auditorijos
Tinklara&¢io zanras
Klisés, kuriy reikéty vengti
Call to action suformulavimas

9 18:00-21:15 val.

Lektorés Laura Domarké ir Dovilé JanuSkevicidté

El. pasto rinkodara
e Newsletter marketing principai
LaiSky tipai: nuo susipaZinimo iki pakartotinio pardavimo
Geros / blogos dizaino praktikos
Automatizavimas, populiariausi jrankiai
Gavéjy adresy surinkimo praktikos
LaiSko ry8ys su nusileidimo (landing) puslapiu
Kaip nepakliati j spam inbox
Rezultaty analize

18:00-21:15 val.
10

Lektorius Matas Pocius

Interneto svetainés: konversijy optimizacija
e Euristine puslapio analizé: aiSkumas, motyvacija, trikdziai
Analizés jrankiai
Svetainés elementai, gerinantys konversijos rodiklj
Draugiskumas vartotojui
Vizualas + tekstas
Orientacija j vieng veiksmag
Skirtingos medijos naudojimas
Reklamos ir landing'o turinio rySio svarba
Praktiné uzduotis: dalyviy puslapiy analizé

11 18:00-21:15 val

Lektorius Gediminas Brencius

Duomeny analizé
12 18:00-21-15 val e Jvairiy k_analq_@uo_menq surlnklmve_ls ir apdorojimas
e Sprendimy priemimas, ROI skaiiavimas

3



' A VADYBOS IR EKONOMIKOS :
H M m UNIVERSITETAS \" eaumint

Kiti svarbis parametrai: CTR, conversion rate, ROAS, CPM ir pan.
Pagrindinés Google Analytics funkcijos, demonstracija

Konversijy svetainéje sekimas su Google Tag Manager

Interneto adresy formavimas su UTM galiinémis

Ataskaity rengimo principai, pavyzdZziai

Lektoriai Domantas Sirvinskas ir Simas Sarmavisius

Pasirengimas Al egzaminui
Sesijos metu susipazjstama su ankstesniy egzaminy uzduotimis, pakartojamos
18:00-21:15val | visos temos, aptariami kylantys klausimai.

Lektorius Domantas Sirvinskas
Praktinés dirbtuvés, rengimasis A2 egzaminui (2 dalys)
A2 egzaminas susideda i$ dviejy rasto darby (viena dalis privaloma, kita
pasirenkama i$ keturiy varianty) ir jy gynimo zodziu. Praktiniy dirbtuviy metu
susipazinsime su bendraisiais reikalavimais, padésime iSsirinkti pasirenkamajg
temag, sukursime pradine darbo struktirg, pradésime rinkti duomenis ir rasyti

141 1800-2115va | darba,
Po abiejy praktiniy paskaity dirbama savarankiskai.

13

Lektorius Domantas Sirvinskas

15 18:00-21:15 val

Al egzaminas

A1 modulio egzaminas susideda i$ 45 klausimy. 35 klausimai — testiniai,
kuriuose siekiama iSsiaiskinti, kiek dalyvis Zino apie jvairius skaitmeninio
marketingo jrankius ir koncepcijas. 10 testiniy klausimy, paremty konkreciais
atvejais.

10.00-11.30

A2 egzaminas

Taktinio marketingo plano jteikimas ISM (e-sistemoje arba administracijai;
spausdintg darbg galima jteikti per tris darbo dienas po jteikimo e-sistemoje).
Kandidatas pristato parengta plang dviejy egzaminuotojy komisijai ir yra
jvertinamas laikantis A2 moduliuose nurodyty reikalavimy.

Gynimas trunka vieng valanda. Tikslus gynimy grafikas sudaromas likus
savaitei iki gynimy.

iki 17.00




