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LIMA/ISM mokymy programa

Sertifikuotas marketingo specialistas: LIMA A

Trukmeé: 64 akademinés valandos
Uzsiémimy laikas: nuo 18.00 iki 21.10 (dvi pusantros valandos paskaitos su 10 min. pertrauka.
Vieta: ISM Vadybos ir ekonomikos universitetas, Arkliy g. 18, Vilnius.

Kam skirta: marketingo specialistams, turintiems keletg mety marketingo praktikos ir siekiantiems
jtvirtinti Zinias remiantis marketingo teorijomis bei praturtinti jas praktinémis jzvalgomis.

Kokiy ziniy ir jgudziy gausite: Mokymy metu ne tik nagrinésite marketingo kaitg, tendencijas,
pagrindinius principus, informacijos, batinos sprendimams priimti, apréptj, bet ir jgysite ziniy, kaip
atlikti rinkos, konkurenty ar vartotojy analize ir priimti atitinkamus sprendimus, kaip strategiskai
valdyti marketingo kompleksg, planuoti marketingo veiksmus. Sékmingai jsisavinta programa
leidZia pasirengti A lygio LiIMA egzaminui, liudijanCiam marketingo specialisto kompetencijg
taktinéms marketingo funkcijoms atlikti ir sprendimams priimti.

Programa suskirstyta j tris dalis. Pirmoji dalis pagrjsta nuosekliu pagrindiniy marketingo temy
pristatymu, kiekvieng tema siejant su populiariausiais jos analizei budingais modeliais, teorijomis,
jrankiais bei praktiniais pavyzdziais. Antrojoje programos dalyje kandidatai supazindinami su
pagrindiniais strateginio planavimo marketinge principais ir rodikliy valdymu, jiems suteikiama
galimybé iSspresti praktinj jmonés atvejj, apjungiant turimas Zinias strateginiams sprendimams
priimti. TrecCioji programos dalis skirta marketingui internete.

Nr. | | Temos Lektorius

Pirma dalis. Pagrindinés marketingo funkcijos ir elementai: teorinis

pasirengimas

1 Rinkodaros vaidmuo organizacijoje. Verslo orientacijos. Pagrindiniai Indré Pikturniené
marketingo skirtumai jvairaus tipo organizacijose. Marketingo aplinka;
marketingo funkcijos valdymas organizacijoje. Socialinio marketingo
principai

2 Vartotojy elgsena Indré Pikturniené

3 Rinkos segmentavimas Indré Pikturniené

4 Rinkos tyrimai Indré Pikturniené

5 Marketingo kompleksas: Preké/paslauga. Prekés Zenklas. Indré Pikturniené

7 Marketingo kompleksas: Rémimas (integruota rinkodaros Dominyka Venciuté
komunikacija)

6 Marketingo kompleksas: Kaina Indré Pikturniené

8 Marketingo kompleksas: Paskirstymas Benas Adomavicius

9 Verslas verslui marketingas Benas Adomavicius

Antra dalis. Marketingo strategija Lektorius

10 Strateginiai ir taktiniai rinkodaros lygmenys. Marketingo planavimas. Lineta Ramoniené

SWOT analizé ir konkurenty analizé. Strategijos jtaka marketingo
sprendimams. Ziniy apjungimas per atvejo analize.

11 Marketingo rodikliy valdymas: analizé ir spendimai. Kristina
Maiksténiené




4
|_| MA m VADYBOS IR EKONOMIKOS

UNIVERSITETAS

Trecia dalis. Marketingas internete

Lektorius

12

Internetinis marketingas: bendrieji principai, paieSkos varikliai, reklama
internete, interneto puslapiai, puslapio analitika.

Evelina Trapp

13

Socialiniy medijy marketingas, naujienlaiSkiy marketingas,
apibendrinimas.

Evelina Trapp

Pasirengimas egzaminui

Lektorius

Al egzaminas: 10.00 — 11.30
A2 egzaminas: 13.00 — 15.00

14 (1) Bendrojo marketingo dalies apibendrinimas, ir pasirengimas Indré Pikturniené
egzaminui: bandomieji testai ir atvejo analizés, uzdaviniy sprendimas,
atsakymai j kylan&ius klausimus

15 (1) Visy ziniy apibendrinimas, uzdaviniy sprendimas, programos Indré Pikturniené
perzidréjimas, atsakymai j kylan€ius klausimus

16 (Ill) Programos kartojimas, atsakymai j kylancius klausimus Indré Pikturniené

Egzaminas




